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“Denk jetzt an eine Coke. Du weißt genau,
wie sie schmeckt, ohne sie zu kosten & jetzt

stell Dir vor, jemand kennt Dich, bevor Du
Dich vorstellst.”
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In Bezug auf Soziale Medien
bezieht sich die Sichtbarkeit in
komplexen Systemen auf die
Frage, wie Individuen,
Organisationen, oder Inhalte
innerhalb des komplexen
Netzwerks wahrgenommen
werden. 
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Soziale Medien umfassen
Plattformen, wie Facebook, X,
Instagram, LinkedIn, YouTube
& viele andere auf denen
Nutzer miteinander
interagieren können.
Informationen teilen, Inhalte
erstellen und konsumieren.
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First things first - wie wird man
nun sichtbar in den Sozialen
Medien & wie nutzt man die
Aspekte? 

Wir analysieren das nun anhand
von LinkedIn.
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Das Profil 

Gibt es einen Banner? Ein
passendes Profilbild & eine
Beschreibung?
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Präsenz & Reichweite

Wie präsent ist ein
Individuum, oder eine
Organisation in sozialen
Medien?

Wie groß ist die Reichweite
der Beiträge, oder des Profils?
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Engagement

Wie aktiv sind Nutzer mit den
Inhalten, oder Beiträgen eines
Individuums, oder einer
Organisation in sozialen
Medien?

Wie viele Likes, Kommentare,
Shares, oder Interaktionen
werden generiert? 
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Reputation

Wie wird die Reputation eines
Individuums, oder einer
Organisation in sozialen
Medien wahrgenommen. 

Welche Art von Feedback &
Bewertungen erhalten sie von
anderen Nutzern? 
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Trends & Viralität

Wie verbreiten sich
bestimmte Themen, Trends
oder Inhalte in sozialen
Medien? 

Welche Inhalte werden viral
und warum? 
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Stell Dir die richtige(n) Frage(n). Wer bist Du? Wie positionierst Du
Dich? Was ist Dein Alleinstellungsmerkmal? Was sind Deine

Themen?

WIE ERHÖHT MAN
DIE SICHTBARKEIT?

Interatkion mit
der Community Aktiv sein Regelmäßig

posten
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Mobil:
Email:
Website:

Lass mir
gerne ein
Feedback da:

+49 152 34 666 198
info@callthecoach.consulting

bio.site/gloria.keivani

oder: www.menti.com - 12 26 050
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